LELEPLEZO SZAMIZDAT #4
kildd tovabb!

A Titok:

A modern bolondok aranya

Ne azt tanuld el A Titok. ¢ konyvbdl, amit BENNE olvasol, mert nem
abban van a pénz. S6t. Ha elhiszed és gyakorlod, amit benne olvasol,
akkor garantdltan elvagod magad a sikertol.

A Titokbdl valami egészen mast kell eltanulni, amivel a Titok
hihetetlen sikerében és népszeriiségében Te is megmartdzhatsz...

W O L F G A B O R



: Figyelmeztetés

' (és ez nem olyan, mint a repiilékon a "kosd be az 6ved" - erre most figyelj jol!)

Ha mar megfert6zott Téged a Titok szellemisége, akkor lehet, hogy elkéstem
ezzel az irassal. De talan még nem késd - minden attol fiigg, hogy mennyire

vagy még nyitott, vagy mennyire zarkoztal mar bele a hitvilagodba.
Miden téled fiigg €s a nyitottsagra, tisztanlatasra valo képességedtol!

Ha nem tudod. mi az a Titok, akkor is épp elég hasznos, cégépitési és
sikertanacsot fogsz itt olvasni, vesd bele magad!

Kinek szol ez 1igazabol? Annak a véllalkozo szellemnek, aki 4hitozza a sikert, de
aki ma bizonytalan 6nmagaban, bizonytalan a cége sikerében. Neked ez az iras
ad egy olyan biztos pontot, aminél jobb biztos pontot semmi nem adhat!

Tul nagy igéret? Légy Te a dontObiraja...

gafor b = ¢
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Eloszo - harom titok, ami
innen kideriil:

I. A _Titok marketing leckéje: Floszor is leleplezziik, hogy ki A Titok igazi
célpiaca, €s hogy az a célpiac miért a vilag mésodik legjobb valasztisa?
Lecke ez minden vallalkozdsnak a vevok megvalogatasarol...

II. A Titok termékfejlesztési leckéje: Megfejtjiikk, hogy A Titok milyen 0si
technikét dobott be, amitdl az olvasoéi faltdk ezt a konyvet. Lecke ez minden
vallalkozasnak arrdl, hogy mit akar Tdled hallani a piac...

[I1. A Titok utan: A végén pedig, ahogy igértem, kapsz egy feladatot, egyetlen
tennivalot, amivel A Titok igéretét végre valora valthatod a sajat ¢letedben -
de ugy, hogy elébb el kell égetned a konyvet...
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A lepel lehull - kinek szol
A Titok IGAZABOL?

Hir: Connecticut, 2004. junius - "...a Rendorseég letartoztatta a ferfit, aki a tobbi
vasarlo szeme lattara végzett onkielégitést a helyi Barnes & Noble kényvesbolt
"onsegélyezo konyvek" szekciojaban."”

Mivel se Neked, se nekem nincs folosleges 1dom, ezért az egyik legnagyobb
puskaporomat rogton az elején eldurrantom:

Minden marketing siker alapja a jo célpiac. De ki a Titok legjobb vevdje?

A sikerirodalom (személyes fejlodés, onsegély - hivd, ahogy tetszik) azért olyan
oriasi, azért olyan sikeres, €s azért olyan 6rokzold, mivel a vilag egyik legjobb
célpiacara 16. Igen tudom, a legjobb célpiac a manidkusan koltekezd hiszékeny
millidardosok csapata. Most nem roluk beszélek. Rogton utanuk a vilag legjobb
célcsoportja, ami egyben...
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Ki tartozik A Titok "sikerre-vagyo-sikertelen-emberek"
célcsoportjaba?

Elete soran a tobbségiink egyszer vagy tobbszor beletartozik ebbe a
célcsoportba. Es amikor valaki beletartozik, akkor ez az érzés meghatarozo az
¢életének arra a korszakara: olyankor egész nap az jar a fejedben, hogy hogyan
szabadulhatnal mar meg végre a sikertelenségtol.

Ami miatt kiilondsen potens célcsoport ez, az az, hogy ezek az emberek a
legjobban befolyasolhatdk: a sikertelenség, plane a sikerre valo vaggyal egyiitt
oriasi bizonytalansagot eredményez az emberben, és ebben az allapotban
BARMIT megadnal azért, hogy kiszabadulj, eldretorj, és végre elérd a varva
vart sikert!

Ezért 6mlik naponta annyi konyv, sikerirodalom, tréning erre a cé€lpiacra.

Es eddig nincs is semmi baj, mert sok ilyen konyv, tréning, tananyag, infotermék
felelOs azért, hogy a "sikerre vagyo sikertelen emberek" koziil sokan atkeriilnek
a "sikeres palyafutasukat megkezdd" célcsoportba.

Es ez oriasi, ¢leteket megvaltoztatd eredmény!

A baj azzal van, hogy A Titok nem tartozik ezek koz¢.

A Titok azt akarja, hogy Te sikertelen maradj.

Miért akarja ezt A Titok, és hogyan éri el?

Egy olyan 0si manipulécids technika segitségével, amit lehet jora is hasznalni,
meg rosszra is - egy biztos: az ereje elsopro...
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A Titok oriasi trikkje

Jim Carrey, a folyton hazudo tigyvéd a "Hanta Boy" c. filmben, tanitja a fiat.
"Apu, de hazudni rossz!" - "Kisfiam, amikor anyad 8 honapos terhes volt Veled,
és megkérdezte, hogy - mem vagyok koveér?' - akkor erre egyetlen helyes valasz

volt: hogy nem! Tudod, néha azért, hogy segitsiink az embereken, hazudni kell
nekik."

Kb 30 masodperc, és elveszitem az olvasok felét, figyelj:
A Titok oriasi triikkkje az, hogy azt hazudta az olvasoknak, amit az olvasok
hallani akartak. Kérdezz meg barkit, hogy mirdl sz6l A Titok, és el fogjak

mondani Neked a konyv legnagyobb ilizenetét:

1) Ahhoz, hogy sikeres legyél, nem kell tenned semmit, csak el kell képzelned a
sikert, hogy bevonzd azt az életedbe!

2) Ahhoz, hogy elérd a céljaidat, nem kell foglalkoznod azzal, hogy hogyan éred
el a célodat - csak koncentrdlj a célodra, €s az univerzum megadja a valaszokat,

az univerzum gondoskodik a hogyanrol, Neked csak a célra kell koncentralnod.

Es ezt a fél vilag megette. Elsdsorban tudod kik ették meg?
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A célpiac!

A sikertelen emberek jellemzdje, hogy nem hajlandok valtoztatni, nem
hajlandok kimozdulni a kényelmi zdéndjukbodl. (Mégis mit gondoltal, mitdl
sikertelenek?)

Es mit mond A Titok? Nem is kell valtoznod, nem is kell kimozdulnod a
kényelmi zonadbol - elég, ha pozitivan gondolkodsz, ¢és "kéred az
univerzumtol"!

Tudod miért oriasi €s tévedhetetlen az olvasok szemében az, aki ezt mondja?
Miért akkora guruk ma A Titok szerzdi, kozremiik6doi?

Mert az a célpiac, akinek A Titok szdl, ezt az iizenetet AKARJA hinni, ezt
AKARIJA hallani!

Maist nem is hall meg, nem is lat meg, nem is vesz ¢€szre, hiszen annak
kellemetlen és nemszeretem kovetkezménye lenne a kényelmi zonajara
vonatkozodan.

Ez az olvas6 minden porcikajaval, idegszalaval azt a valdésagot akarja elfogadni,
amiben neki nem kell megemelnie a seggét, hogy végre letegyen valamit az
asztalra, nem kell abbahagynia a céltalan netezést, nem kell felallnia a
kanapébdl a Lost eldl, nem kell abbahagynia az egész napjat elcseszo
Facebookozast - nem kell megerdltetnie magat munkaval, csak pozitivan kell
gondolnia a céljara, és majd az univerzum szallit.

Ebreszté!

Mindenki, akinél kopogott mar az univerzum, hogy "itt a cucc, amit kertél"”, az
hagyja abba az olvasast.

Mindenki, aki elolvasta A Titkot, és ma se nem gazdagabb, se nem sikeresebb, se
nem csokkentek a problémdi - lapozz tovabb az egyetlen megoldashoz!
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Csinald!

Tudod mi az egyik legfélrevezetobb ilizenet a Titokban?
"A gondolataid teremtik a valosagodat”.
Loszart! (elnézést, fel vagyok huzva!)

1
A gondolataid csak illuziokat keltenek. :
A valosagot a tetteid teremtik! '

1

Ezt akar olvasd el kétszer, plane ha nagy Titok-szurkol6 vagy.

Ezért imddom annyira a csindlni sz6t. Sokan mondjak, hogy nem szeretik, és
inkébb hasznaljak helyette a tenni vagy elfoglalni magad valamivel szt vagy
kifejezést. En imadom a csindlni-t, hiszen sok 6romteli, eredményes dolog
kotédik hozza! Ki ne szeretne: pénzt csindlni, iizletet csinalni, céget csinalni,
egy akciot csindlni, tiizet csinalni, kajat csinalni, gyereket csindlni, rendet
csindlni, rendetlenséget csindlni, vagy néha kicsit - latod, ezt is ezzel mondjuk -
nem csinalni semmit.

Ehhez képest az ezen gondolkodni, azon gondolkodni, mélyen elgondolkodni, ezt
Jjol gondold meg, kétszer is gondold meg - ez most komolyan, kinek val6? Kinek
okoz oromet? Hogyan valtoztatja meg a vilagot, hogyan hagy orokséget a
vilagra, hogyan mozditja el6 a céljaidat?
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Figyelj: amig Te meditalsz, hogy mit akarsz "bevonzani" az életedbe, addig én
megyek €s megcsinalom magamnak. Mert élvezem a csinalast és élvezem az
eredményét. Elvezem, hogy koriilottem siirgés van, csinalds van.

Tudod: "huzd meg jobban, menjen a munka!" és nem "hiizd meg jobban, menjen
a gondolkodas"

Az egyik legnagyobb bok, amit kaptam, az egyik kollégandm férje, Tamas
mondta: "Az utobbi idében rengeteg tanacsadoval hozott 6ssze a sors, és tudod
mit vettem észre? Egyik sem csindlja azt, amit tanit! Van egy pénziigyi
tanacsadom, aki csoro. Van egy cégvezetési tanacsadom, akinek romokban van a
cége. Az egyetlen tandacsado cég, amelyik csindlja is, amit mond, az a Marketing
Commando!" Uténa egész este madarat lehetett velem fogatni, hiszen ki ne
imadna, amikor azért dicsérik meg, amit igazan jol akar csinalni, ugye?

Ugye nem akarod azt mondani, hogy élvezed a nemcsinalast? Elvezed, hogy
iilsz a géped elott €s csak morfondirozol? Elvezed, hogy terveket sz8sz, amikbdl
nem lesz semmi?

Egy gondolat 6nmagaban teljesen értéktelen - remélem ez lehet egy kdzos pont,
amiben egyetértiink. Egy ember, aki egész életében semmi mdast nem tesz, csak
gondolkodik, de nem cselekszik, az semmilyen nyomot nem hagy a vilagon,
semmilyen orokséget nem hagy a vilagra.

Tudod, kik érnek el sikereket, kik irjék a torténelmet €s hagynak nyomot maguk
utan?

Akik csinalnak.

Ugyhogy a végét hadd zarjam ezzel:
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Te pedig matol elo vagy léptetve:

rajtad a vilag szeme. Mit fogsz csinalni?
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